Kostenplan und Anzeigen

Serie »Visitenkarte der Gemeinde« — Teil 3

Viele Gemeindebriefredaktionen
stehen unter dem Druck knap-
per Finanzen. Der Kostendruck be-
schriankt gute Ideen und kreative Kon-
zepte. Eine zweite Druckfarbe? Kon-
nen wir uns nicht leisten! Eine weitere
Seite fiir Termine, kurze Ankiindigun-
gen, Hintergrundtexte wie Nachrich-
ten aus dem Kirchenvorstand? Oder
eine groBere Schrift zugunsten der
Lesbarkeit? Eine hohere Auflage, um
auch Kirchenferne zu informieren?
Kein Geld!

Die Finanzierung des Gemeinde-
briefes ist eine der wenigen genau
kalkulierbaren Ausgaben einer Kirch-
gemeinde. Neben dem - hoffentlich
vorhandenen - Posten im Gemeinde-
haushalt finanzieren sich Gemeinde-
briefe vor allem aus Spenden. Die noch
vor zehn Jahren durchaus {iibliche Fi-
nanzierung aus Abonnements scheint
langsam auszulaufen. Den Gemeinde-
brief zu verkaufen sollte auch eher eine
Notlosung sein, denn die Empfinger
sind ja die Kirchensteuer- und Kirch-
geldzahler und Kollektengeber. Nur
jede neunte Gemeindebriefredaktion
wirbt Anzeigen ein.

Beinahe 75 Prozent der Gemeinde-
briefe werden traditionell bei der 6rt-
lichen Druckerei gesetzt oder dort im
Satz fertiggestellt, gedruckt, geheftet
und gefaltet. Jeder sechste Gemeinde-

briefist noch oder wieder vollstindiges
Eigenprodukt der Gemeinde, die dafiir
den eigenen Kopierer oder Laserdru-
cker nutzt. Und weil das alles funktio-
niert, werden nur selten die wirklichen
Kosten berechnet.

Zu einer Uberpriifung der Kosten
kann gehéren: den seit Jahren be-
stehenden Vertrag mit der Druckerei
zu aktualisieren und ein Angebot der
Konkurrenz einzuholen; die Héhe der
Satzkosten mit den Kosten fiir ein ge-
meindeeigenes Layoutprogramm ab-
zugleichen, oder sich Angebote fiir
Papier machen zu lassen. Viele Dru-
ckereien sind bereit, einen Teil ihrer
Leistung — zum Beispiel einzelne Ge-
meindebriefausgaben - zu spenden,
oder als Sponsoren des Gemeindebrie-
fes aufzutreten. Um hier die gegenseiti-
gen Erwartungen einhalten zu kdnnen,
empfiehlt sich der Abschluss eines
Sponsorenvertrages. Immer wieder
gibt es auch Angebote von Druckerei-
en, die sich auf kleine Auflagen spezi-
alisiert haben und die gegen Lieferung
des fertigen Datensatzes sehr giinstig
drucken. Dann kann es sinnvoll sein,
sich von Grafikprofis eine gute Lay-
outvorlage erarbeiten zu lassen, die
in der eigenen Redaktion gefiillt und
fertig bearbeitet werden kann. Solche
Investitionen kdnnen sich innerhalb
eines Jahres durchaus rechnen.

Bitte kostenloses Probeheft
anfordern unter:
www.sonntag-sachsen.de

Obne SONNTAG
fehlt Dir was!

DIE evangelische Kirchenzeitung
fiir Sachsen — jede Woche neu.

Evangelische Verlagsanstalt GmbH
Blumenstraf$e 76, 04155 Leipzig
Tel. 0341 71141-22

Fax 0341 71141-50

Diese Anzeige konnte in Ihrem Gemeindebrief stehen — machen Sie
dem SonnTAG ein Angebot, zum Beispiel 25 Euro fir eine Anzeige dieser
GroBe pro tausend Auflage. Zehn Gemeindebriefredaktionen haben die
Chance, die Kirchenzeitung als Anzeigenkunden sowie eine ausfiihrliche

Anzeigenberatung zu »er-werbenc.

In vielen Gemeinden mit unzéh-
ligen Bedenken behaftet ist die Fra-
ge nach Anzeigen im Gemeindebrief.
Kostbaren Platz verkaufen, um den
Gemeindebrief mit zu finanzieren?
Wer entscheidet tiber die Anzeigen-
kunden? Anzeigen ermdoglichen eine
Finanzierung im Beziehungsgeflecht

Mediadaten des Gemeindebriefs:

®0 Format

o8 Erscheint wie oft

o8 Umfang (Seitenzahl)

®@ Verbreitungsgebiet

o8 Auflagenhohe

o8 Liefertermin fur die Anzeige
(Anzeigenschluss)

®@ Preisliste flir Anzeigenvorlage

®¢ Dateiversion und Format

der Gemeinde. Solche Anzeigen sind
nur attraktiv fiir Betriebe oder Dienst-
leister im direkten Umfeld oder mit
einem speziellen Angebot fiir Kirchen-
mitglieder.

Doch immer gilt: Der Platz im Ge-
meindebrief gehort den Gemeinde-
briefmachern oder dem Kirchenvor-
stand als Herausgebergremium. Sie
bestimmen, suchen sich den mogli-
chen Kunden aus, sprechen ihn an und
machen ein Angebot. Sie bieten den
Platz an, eine halbe Seite, eine ganze,
eine rechte oder eine linke, eine halbe
Spalte oder ein Kasten auf einer Anzei-
genseite. Der Kunde muss andererseits
wissen, worauf er sich einldsst und er-
wartet daher eine Liste mit den wich-
tigsten Angaben zum Gemeindebrief,
zu Format und Kosten der Anzeige

—den Mediadaten (siehe Kasten oben).
Die Preise fiir eine Anzeige richten sich
nach der Hohe der Auflage des Ge-
meindebriefs und nach der GréBe der
Anzeige. Wichtig ist auch die Mischung
der Anzeigen, denn fiir die Leser ist es
wenig attraktiv, auf einer Seite unter-
und nebeneinander die Anzeigen der
finf ortsansdssigen Bestatter sowie die
einer Tischlerei zu finden.

Ein Anzeigenbeauftragter fiir den
Gemeindebrief kann hier den Uber-
blick behalten und Kontakte pflegen; er
muss als Ansprechpartner im Impres-
sum mit aufgefiihrt werden. Wer das
Anzeigengeschift einmal testen und
sich beraten lassen méchte, kann den
SonNTAG als Anzeigenkunden werben.

Karin Bertheau



